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Les Ultimes pintures de
Chus Garcia-Fraile,
que es poden veure a la
Galeria ADN de Barcelona,
reflexionen a 1'entorn

del concepte de segona
residéncia, entesa com la
maxima aspiracio per a
miriades de consumidors que
voldrien ingressar en un
cert estrat social on, tal
vegada, tampoc no trobaran
la felicitat.

(Text: Neus Mira)

obra de Chus Garcia-Fraile re-
flecteix i reflexiona sobre les condicions que caracte-
rizen la nostra societat occidental 1 contemporinia,
també denominada “societat del benestar”, pel que fa
a la prioritat del consumisme, La seva darrera obra es
pot veure fins a finals d'octubre a la galeria ADN de
Barcelona, perd enguany també ha participat en di-
versos esdeveniments i exposicions col-lectives, com
Madrid Abierto o a la mostra Para todes los publicos a
la Sala Rekalde.

A Madrid Abierto, al febrer d'enguany, va partici-
par amb una intervencio sota el titol de Post it. La
proposta consistia a amplificar i fer piblic un gest 1un
element que forma part de la vida quotidiana de milers
de ciutadans i que, per tant, produia un reconeixement
i una reflexié immediates. Va colJocar una mena de
post-its gegants a les faganes d'edificis piiblics 1 histo-
rics de Madrid, amb els colors habituals d’aquestes

enganxis

groc, blau, rosa fort...., on es podien llegir
les notes que normalment ¢'hi escriven, del tipus:

“comprar: aziicar, pan, cds, 2 bombiilas”, " No TV, “pen

saren [m.ﬂ'ri-t 6", “ir al gimnasta”, " fumar menos”, etc.

BZN_86

Laintervencid, que en certa manera recordavi o es
feiaresso d'algunes obres ubicades en Uespai piiblic per
part dels artistes en els anys 80, incorporava una critica
envers la publicitat omnipresent, aixi com a alguns
dels valors que fonamenten la nostra societat. Les
notes, que es pl:dicn llegir en els post-its gegants,
reforgaven idees que es vehiculen no nomésa través de
la publicitat, sind a través del mitjans de comunicacio,
dels tan Hegits i mal anomenats “llibres d'autoajuda”,
etc, Feien referéncia a tot allo que porta associat un
cert nivell social, o distincié, Els sistemes de difusié
del valors que la societat incorpora han estat tan
eficagos que fins 1 tot ocupen un lloc destacat en el
nostre ambit personal 1 quotidia,

Les obres exposades a la galeria ADN amb el titol
de Se Vende son una série de pintures i metacrilats que
fan referéncia a un altre objecte de desig i amb un alt
valor social: la segona residéncia de manera concreta
i I'habitatge en general.

Es clar que ja fa temps que 'habitarge ja no és una
necessitat siné un luxe, i a més a més, un clar signe

d'estatus social: el barrt on vivim, el tipus de vivenda,

etc., sén elements que configuren el lloc que ocupem
en la societat. Aquests valors associats a Uhabitatge
fortamentarrelats aalgunes societats occidentals—que
no totes— han traspassat fronteres de manera efectiva
a través dels mitjans de comunicacio, les séries televi-
sives,.. De tal manera que pobles i paisos que possible-
ment no necessiten en absolut el fet de posseir una
vivenda i molt menys seguir les pautes constructives
del nostre, el sector de la construccid 1 'immohbiliari es
converteix en un dels sectors amb més creixement i
amb suport per part dels governs. Un cas paradigmitic
¢s el del Senegal. En principi, molts dels immigrants
que arriben a Catalunya i a la resta de ['Estat espanyol
provenen d’aquest pais africi; dones bé, l'altre dia una
noticia en el TN del migdia afegia elements de
comprensio6 al fet migratori. A Terrassa s'estava cele-
brant una fira immobiliaria per als residents senegale-
sos. A la fira hi havia una gran oferta de cases que
podien anar pagant amb el que guanyaven aqui, 1 que
els garantiaun lloc concret on tornar quan es jubilessin
odecidissin tornar. Un dels entrevistats comentava les

facilitats de pagament, el fet fins i tot que fossin més
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Si la vivenda atorga aquest estatus, la segona
residéncia ja es considera com el somm de tots els
mortals, més enlla del cotxe, el televisor, el mobil, etc.
L'apartament, ¢l xalet, la casera amb jardi sén 'esce-
nari perfecte per a una vida igualment perfecta i
exitosa. Cal afegir que la segona residéncia és aquella
situada en el temps d'oci, és a dir, aquella on shi va per
no fer res, perd on s'acaba fent el mateix que en la
primera vivenda, perd més de pressa, o sigui, que un
acaba, en definitiva, més estresar.

Chus Garcia-Fraile converteix aquestes segones
residéncies en el tema de les seves dltimes pintures, on
es mostren comm 4 icones del desig, la darrera icona
pop-. L'artista reprodueix les faganes d'aquestes sego-
nes residéncies mitjangant un procés que parteix de la
forografia 1 que acaba en pintures o metacrilat, Tant
pintures com metacrilats reprodueixen minuciosa-
ment les faganes, perd ho fan pixel a pixel. Aquesta
aparenca pixelada magnifica encara més la seva perti
nenga al reialme dels somnis; les segones residéncies
semblen estar a mig cami, en la pantalla de lordina
dor, entre el projecte i la realitar. Les cases apareixen
de manera freda, totalment despersonalitzades, des
pullades d’emocions o possibles vivéncies; totes, perd,
porten com a titol el prew, un import en euros, que en
definitiva és el que interessa per donar-li valor o no.

A la galeria també es pat veure el video Mercade
Continuo, del 2004, on de fet Chus Garcia-Fraile
reitera la seva critica envers una societat de consum
que crea incessantment necessitats del no-res, En
aquest treball es mostren ot d'objectes que cauen del
cel, assecadors de cabells, aspiradores, TV, etc. tal-
ment com si fossin bombes, No es veu com arriben a
terra, o damunt de qué o qui cauen. El bombardeig
d'objectes és constant, com ho ésla publicitat d'aquests

objectes en la nostra realitar quotidiana, malgrat que

tots 'i.lbtflﬂ Llll&‘ ﬂn;ﬂm:'n( mal no cauen \'ii.‘l L'(.‘].



